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Technik aufs Ohr

Podcasts erfreuen sich weiterhin zunehmender Beliebtheit,
insbesondere bei jlingeren Zielgruppen. Dabei liegt die Faszination fur
die Konsumenten nicht nur in der grof3en Flexibilitat, die derartige
Formate bieten, sondern vor allem auch in der unterhaltsamen

Aufmachung der Inhalte.

Erreichen Sie neue Zielgruppensegmente, die Uber klassische Werbung
schwer zu erreichen sind! , Technik aufs Ohr“ - der Podcast speziell fur

Ingenieur*innen sowie Technikbegeisterte.

Ob KI, Smart Factory oder alles rund um die Karriere - in einem
unterhaltsamen und dialogischen Format sprechen unsere
Moderierenden mit ihren Interviewgasten Uber aktuelle Themen, die

Ingenieur*innen interessieren und bewegen.

Jeden zweiten Donnerstag durfen sich unsere Horerinnen und Horer auf

eine neue Folge freuen — abrufbar unter www.ingenieur.de/podcast auf

allen Streaming-Plattformen wo es Podcasts gibt. Technik aufs Ohr - ein

zeitabhangiges Medium mit langer Auffindbarkeit

>

Alle 14 Tage donnerstags!
+ Spezialfolgen / Sonderfolgen
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http://www.ingenieur.de/podcast
https://open.spotify.com/show/2uOoib8L55l46SfiB12Ubt
https://open.spotify.com/show/2uOoib8L55l46SfiB12Ubt
https://open.spotify.com/show/2uOoib8L55l46SfiB12Ubt

Moderator

Der Moderierende Christopher Baczyk steigert das
Interesse an Technik - und das auf leichte, schnell

konsumierbare Weise.

Mit dem Podcast wird die VDI-Gruppe in einer neuen,
jungen Zielgruppe sichtbarer und gewinnt ganzlich neue

Fans. Die Vermarktung erfolgt Uber INGENIEUR.de der VDI

Verlags GmbH.

Wissenschaftin den Charts:

»1echnik aufs Ohr* zahlt in den Spotify Charts der Kategorie
Technologie zu den beliebtesten Podcast!

Stand: Mai 2026
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http://www.ingenieur.de/

Reichweitenentwicklung

Podcast-Kennzahlen 2026 - ingenieur.de Reichweite

12.000

Streams/Monat

3.998

Streams in den ersten 30 Tagen

2

Folgen / Monat

000.000+

ingenieur.de Community

potentielle Fachhorer

Stand: Mai 2026

VVVVVV



Top 5 Episoden im Juni

Top 5 Episoden Technik aufs Ohr Anzahl
Folge 209 - Leichtbau in Europa: Studie enthiillt Wirtschaftskraft mit Zukunft 3.170
Folge 210 - Individuell fordern: KI-ALF erkennt mathematische Kompetenzen 2.568
Folge 211 - Paradiesische Zustdnde? Erneuerbare Energien in der Karibik 2.372
Folge 208 - Architekten des Fortschritts? Wie Ingenieure Gesellschaft mitgestalten 1.723
Folge 207 - Coaching flr Berufseinsteiger: Wieso Soft Skills nach dem Studium unerlasslich sind 695
*\Verlagsangaben  *Downioads/Streams am Erscheinungstag

Stand: Mai 2026 5 VDI
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Warum ist Podcastwerbung fur die
werbungstreibende Industrie wichtig?

Y3 ) o

TREND & REICHWEITE ZIELGRUPPE & ENGAGEMENT MARKENEFFEKT & WIRKSAMKEIT
# Podcasts erfreuen sich zunehmendar + Hochgualifizierte Fachlaute # Erhoht Sympathiewert und
Beliebtheit, insbesondara bai {Ingenieure, Techniker, Markenbskannthait des
jungeren und technikatfinen Entscheidungstréger) Untemehmens
Zielgruppen ¢ |ntensive Harsituation mit hohar + Thought Leadership Positionierung
+ Erreicht neue fielgruppensagments, Aufmerksamkait « Tiefgehende Inhalte statt
dia uber klassische Warbung schwer ¢ [irekte Ansprache wvon oberflachliche Wearbebotschaften
zu erreichen sind Meinungsbildnern und

# Meschare Ergebnisse und BOI-
# Zeitunabhangiges Medium mit langer Entscheidungstrégern

Tracking maglich
Auffindbarkeit

+« ‘ertrasensautbau durch dialogischas

Format

Stand: August 2025 6 VDI
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Horer*innen-Struktur

Download-Reichweite 7/2025 (kumuliert) Geschlecht Altersstruktur
1.9
1,5_\

Deutschland 1.490.103 18 - 22 Jahre
Osterreich 68.168 m 23 - 27 Jahre

m 28 - 34 Jahre

Schweiz 40.359
m 35 - 44 Jahre
Vereinigte Staaten 20.330 45-59 Jahre
[tali
alien | 8175 & Weiblich & Mannlich ST ElE

nicht festgelegt # Divers

In der Zielgruppe VDI Nachrichten !

Mit Technik auf Ohr erreichen Sie eine relativ junge Zielgruppe

v 83,8 % der Technik aufs Ohr Horer*innen sind mannlich!

v Downloads der DACH-Region, aber auch bis USA! der Studierenden und Young Professionals

Vertragsangaben uber Spotify

Stand: August 2025 7 VDI
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Formatwahl

Von der klassischen Einblendung
im Podcast bis hin zu |hrer eigenen
Podcast-Folge


https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/medien/technik-aufs-ohr-der-podcast-fuer-ingenieurinnen-und-ingenieure/

Native Audio Ad - Technik aufs Ohr

Key Facts
. Ihre Ad im 30-minUtigen Technik-Podcast Tech-Specs
= Zielgruppe: Technikinteressierte,
die Trends und Themen in Technik, e HetoermiEl Neive Aueio A
Wirtschaft und Gesellschaft nicht Vv Dt A4 i 24 Bl
verpassen méchten v Laufzeit: 20 Sekunden
v Verlinkung erfolgt in der Shownote

= Erscheinungsweise: 14-tagig,

jeweils donnerstags

Stand: Mai 2026 9 VDI
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Story Ad/ Premiumwerbung - Technik aufs Ohr

Konzept

Haben Sie mehr zu sagen
oder mochten Sie kompakt
einen Themenkomplex ||
anreiken?

Mit einer Story Ad —
eingebunden als kleine
Interviewsequenz im Frage-
und Antwort-spiel —
platzieren wir lhre Botschaft
an passender Stelle im

laufenden Podcast.

Vorteile
Einfaches Handling:
Das Moderatorenteam spielt seine Fragen zu
Ihren gelieferten Antworten. ein |I~
Hohe Wirksamkeit:
der interaktive Dialog wird wie eine
Zusatzinformation zum Podcast wahrgenommen
Kluge Einbindung:
Fur bestmogliche Aufmerksamekeit Ihrer Story
sorgt die Einbindung an spannungsreicher Stelle
innerhalb der Podcast-Folge
Hohe Flexibilitat:

Die Inhalte Ihres Mini- Interview stimmen wir im

Vorfeld mit Ihnen ab

AN

Key Facts
Dauer: 1:30 — 2:00 Min.
Unser Moderatorenteam
spricht die Fragen ein
Sie liefern lhre Antworten
in optimaler Audioqualitat
als wav-Datei an - oder
besser bitten uns diese
fr Sie aufzunehmen
(zzgl. 400 EUR)
Verlinkung erfolgt in der

Shownote

Stand: Mai 2026
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Exklusiv-Podcast , Technik aufs Ohr - Spezial“

Konzept

Als Exklusiv-Podcast gestalten Sie lhre

ganz eigene Podcast-Folge, mit lhren

individuellen Themen.

Insbesondere Inhalte mit hoher

Losungskompetenz glanzen in diesem
Format. Informativ und rein redaktionell
aufgemacht, dient der Podcast als
Zuhorer-Erlebnis der besonderen Sorte.

So wird Ihre Werbebotschaft hilfreich

und nachhaltig transportiert.

—p

Vorteile

Redaktionell hochwertiges
Format durch Ausarbeitung
Ihres Themas gemeinsam
mit unserem Podcast-Team
Hohe Exklusivitat:

Der VDI setzt auf Klasse
statt Masse — miti.d.R.
nicht mehr als 2 Exklusiv-
Podcasts pro Monat.

Hohe Flexibilitét: Mehrere
Sendetermine pro Woche
stehen fur Sie exklusiv zur

Auswahl.

Werbewirksame Einbindung
Ihr Unternehmen wird in
der Episoden-Beschreibung
aufgefuhrt und verlinkt. Die
Vermarktung erfolgt tber
den redaktionellen
Newsletter sowie Social-
Media-Kanale und
Landingpage.

Full-Service

Vom Storyboard tber
Produktion inkl.
Ausstrahlung!

Stand: Mai 2026
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Preisgestaltung

Von der klassischen Einblendung
im Podcast bis hin zu |hrer eigenen
Podcast-Folge

12


https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/medien/technik-aufs-ohr-der-podcast-fuer-ingenieurinnen-und-ingenieure/

Abrechnungsbasis - wie lhre Media-Planung es fordert!

(i} Berechnung pro Monat alternative Berechnung nach Anzahl der Streams [CPS) maaglich.

€ 290,- € 2.100,-

Motive Audio Ad nach CPS Mative Audio Ad an gleicher Folge (fiir 365 Tage)

€ 6.600,- € 15.000,-

Story Ad (fiir 365 Tage) Exklusiv-Podcost

Interviewsequeanz mit 3 Fragen, Produktion, Sprecherstimme

€400,- 20% Rabatt

Sprecherkosten fur professionelle Aufnahme ab 4 Schaltungen

*Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Stand: Mai 2026 13 VDI
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Werbeboost

Noch mehr Sichtbarkeit
via Newsletter-
& Social Media - Vermarktung

14


https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/medien/technik-aufs-ohr-der-podcast-fuer-ingenieurinnen-und-ingenieure/

Werbeboost

Konzept Newsletter Social Seeding

Zusatzlich zu Konzept, —
ingenieurde TECH DAILY

Produktion und Einbindung auf

Guten Morgen liebe Leserinnen und Leser,

den jeweiligen Podcast-

Plattformen bringen wir auf

Wunsch eine

Vermarktungskampagne fir Sie

zum Einsatz, die Uber unseren Bannerim Newsletter vom o
Newsl d Souial Reichweitenstarken Tech-Daily Post in einem Channel
ewsletter und unsere Socia bis zum Branchennewsletter Ihrer Wahl
Media Kanale weitere wertvolle )
Rei 3 v reichweitenstark v Social Boost
eichweiten erzeugt. .
v Oder spitz in der Zielgruppe v Uber das gesamte
Uber unsere Branchen- Netzwerk von
Newsletter ingenieur.de

*Preise und Méglichkeiten siehe: https:/mediadaten.vdi-verlag.de/

Stand: Mai 2026 15 VDI
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https://mediadaten.vdi-verlag.de/
https://mediadaten.vdi-verlag.de/
https://mediadaten.vdi-verlag.de/

Technische
Spezifikation
und
Information

lhre Prasenz in unserem
Podcast


https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/medien/technik-aufs-ohr-der-podcast-fuer-ingenieurinnen-und-ingenieure/

Technische Spezifikationen und Informationen

Nativ Audio Ad: 20 Sek., wav-Datei 44,1KHz, 24 Bit
Story Ad: 3 Fragen, 3 Antworten, als wav-Datei,
44,1KHz, 24 Bit oder direkt von unseren

Sprecherteam eingesprochen

Exklusiv-Podcast:

Thematik und Storyboard werden mit der Podcast-Redaktion
gemeinsam erarbeitet, das Interview erfolgt entweder in
unserem Hause oder bei Ihnenvor Ort. Eine Aufnahme tber
Microsoft Teams ist auch moglich. Unser Podcast-Team
stimmt das Aufnahmeverfahren und den Zeitraum individuell

mit lhnen ab.

Anlieferung: Per E-Mail an

Vorlaufzeit: 10 Werktage vor Erscheinungstermin.
Wenn die Produktion im Verlag erfolgt, ist
das Textmanuskript bis 15 Werktage vor Erscheinen

anzuliefern.

Stand: Mai 2026

17

VDI

Verlag



Wir beraten Sie gerne

Medienkontakt:

Sie mochten mehr dartber erfahren, wie Sie von unseren Medialeistungen profitieren kdnnen?
Wir beraten Sie gerne bei der Umsetzung lhrer Kommunikationsziele.

Petra Seelmann-Maedchen
Leiterin Sales Solutions

Telefon: +49 211 6188-191
pmaedchen@vdi-nachrichten.com

Juliana Leven

Media Consultant/ VDI Fachmedien
Telefon: +49 211 6103-150
jleven@vdi-fachmedien.de

Joachim Jessner

Media Consultant

Telefon: +49 211 6188-195
jjessner@vdi-nachrichten.com

Arnd Walgenbach / VDI Fachmedien
Media Sales Manager

Telefon: +49 211 6103-199
awalgenbach@vdi-fachmedien.de

Frank Jonas

Media Consultant

Telefon: +49 211 6188-188
flonas@vdi-nachrichten.com

Weitere Werbemaoglichkeiten finden Sie unter www.mediadaten.vdi-verlag.de

Wir achten auf einen klimaneutralen Druck der VDI nachrichten.

Stand: Mai 2026 18 VDI
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